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Maria Cristina Mata 


^Donde estan y a donde van las 
radios populares? 



La trompeta 


Muchas veces se hablo de su defuncion. Hay quienes afirman 
que se mantienen porque viven subsidiadas. Sin embargo ahi 
estan, resistiendo cnticas, modas, crisis financieras y hasta la 
imparable ola neoliberal acompahada sugestivamente por la 
labor intelectual de quienes, abandonando viejos suenos, 
proclaman elfracaso de losproyectos de comunicacion popular. 
Tal vez porque siempre fueron ajenos a ellos o nunca los 
comprendieron. las radiospersisten pero cambian. 


ablo de las radios popu¬ 
lares y educativas o po¬ 
pulares a secas, como 
solemos denominarlas. 
Esas que algunos ven 
como reliquias de un 
pasado de activismo y esperanza que 
habria acabado -sin dar frutos- en 
America Latina. Experiencias que, en 
cambio, se cuestionan, transforman y 
reproducen. Porque si durante varias 
decadas, a partir de los anos 50, fue la 
Iglesia Catolica quien mayoritariamente 
gestiono esos medios junto a ciertas 
instituciones educativas de corte popular, 
hoy surgen nuevas radios gestionadas 
por jovenes, mujeres, cooperativas, 
organizaciones no gubernamentales y 
hasta por gobiernos locales o institu¬ 
ciones publicas. 

<Por que esa persistencia? 

Porque persisten las necesidades y 
penurias materiales y espirituales de 
grandes masas de la poblacion, con las 
ansias de superarias y la esperanza de 
un mundo justo y solidario, con la 
humana conviccion de que la palabra 
constituye a los sujetos y la constatacion 
cultural y politica de que estar ausente 


Maria Cristina Mata es miembro de la 
Secretaria Ejecutiva de la Asociacion 
Latinoamericana de Escuelas Radiofonicas 
(AIER). 


de la escena mediatica equivale hoy a no 
existir. 

Son radios que lograron motivar y 
fortalecer la expresion de sectores nor- 
malmente marginados de los medios 
industriales de comunicacion como por- 
tadores de un discurso legitimo; que con- 
tribuyeron a desarrollar nociones y 
actitudes politicas orientadas a la supre- 
sion de la injusticia y la discriminacion; 
que acompanaron el surgimiento y la 
accibn de multiples organizaciones popu¬ 
lares de caracter reinvindicativo; que 
informaron desde opticas enfrentadas al 
poder y en las que los desposefdos 
aprendieron a confiar porque fueron sus 
aliadas y, en muchos casos, sus orienta- 
doras. 

Claro que las radios no lograron todo 
eso por si mismas. Fueron fruto de 
decadas de accion social y politica ani- 
mada por diferentes instituciones que 
alentaban, en nuestra America, proyec¬ 
tos de transformacion. 

La crisis de esos proyectos, la 
indefinicion en que hoy se mece la politi¬ 
ca, el retroceso economico y organizati- 
vo de las grandes mayorias, sus 
esfuerzos puestos b&sicamente en la 
sobrevivencia, han modificado la escena. 

iNuevos tiempos? 

Hay quienes sin comprenderlos, 
siguen su camino radiofonico como si las 
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organizaciones de base fueran sdlidos 
bastiones, como si la denuncia de la 
dominacion global no hubiese ya cansa- 
do los oldos sin lograr ningun resultado, 
como si no existiese un mercado cultural 
amplio que ofrece tambien hoy, desde la 
Idgica de la rentabilidad, espacios a la 
“participacidn” del publico y servicios, 
como si la institucionalidad democratica 
recuperada con muchos esfuerzos en la 
mayor parte del continente no exigiese 
nuevas estrategias de accion social. 

Los mas en cambio, asumen las 
transformaciones sin abandonar el sueno 
original: ser medios donde el pueblo ten- 
ga voz propia, ejercitando sus posibili- 
dades y capacidades de protagonismo 
social. Medios que fisuren el monopolico 
discurso que a diario proclama que todo 
va bien en paises donde se equilibra la 
balanza de pagos y se reduce la inflation 
pero donde el Estado, en franca retirada, 
ha hecho crecer desmesuradamente la 
pobreza de los pobres. 

La pr&ctica de muchas emisoras afi- 
liadas en ALER (Asociacion Latinoame- 
ricana de Education Radiofonica) 
permite apuntar algunos rasgos de lo 
que quieren ser hoy las radios populares. 

Medios alternatives y 
democraticos donde los sectores e 
ideas no hegemonicos se expresen 
y fortalezcan 

Superando limitaciones anteriores, 
las radios populares buscan una repre¬ 
sentation amplia y plural de los sectores 
populares. Por eso no se limitan a 
fomentar la participation de las organiza¬ 
ciones o grupos mas esclarecidos, sino 
tambien de las que constituyen el mundo 
popular. Por eso las emisoras populares 
van acercandose a la problematica juve- 
nil, a tematicas antes marginales (delin- 
cuencia, drogadiccion) a sectores 
medios o terciarios que antes no se con- 
sideraban significativos para los proce- 
sos de cambio. 

Medios de rearticulacion del 
campo popular fragmentado y 
debilitado 

Hoy las emisoras asumen mas ple- 
namente su papel mediador. 
Comprenden que la expresidn de los 
diversos sectores debe servir para su 
mutuo reconocimiento, para que dia- 
loguen entre si en pos de estrategias 
globales de accion. En algunos casos las 
emisoras buscan vincular diferentes 


espacios regionales. En otros fomentan 
el reconocimiento de las multiples etnias 
o nacionalidades que coexisten en un 
mismo pais. En muchos se proponen 
contribuir al necesario dialogo entre 
hombres y mujeres, jovenes y adultos. 

Medios que intervengan 
eficazmente en la generaclon de la 
opinion publica 

Hay emisoras que tratan de conver- 
tirse en referentes para otros sectores 
sociales intermedios tecnicos, profesio- 
nales, politicos. Asi, intentan masificar 
propuestas diferenciadas, romper con la 
unanimidad de los discursos, introducir 
nuevos temas de an&isis. 

Intentan alentar el debate, legitimar 
nuevamente la discusidn de las ideas. 
En la epoca en que con entasis 
enganoso se proclama el “fin de las ide- 
ologias”, las radios populares cuestionan 
permanentemente a las ideas neolibe- 
rales hoy en boga, confrontando lo que 
se propone desde el poder con lo que 
ocurre en la vida cotidiana. 

Mejorar la calidad de vida de las 
grandes mayorias 

Tratan de ser utiles a sus oyentes. 
Solas o junto a instituciones no guberna- 
mentales y publicas, desarrollan cam- 


panas de salud, nutrition, educacidn, 
protection del medio ambiente. 
Reconocen que la accion social no pasa 
solo por la lucha o la confrontacion, sino 
por la demanda y la negotiation. 
Brindan informaciones imprescindibles 
para actuar con mayor eficiencia ante los 
poderes publicos (tramites, normas, 
recursos disponibles, etc.) Se convierten 
en canales para la difusion de activi- 
dades colectivas que estimulan la organi¬ 
zation y la accion popular. 

Ser parte de la cultura de masas 

Las radios populares trabajan para 
ganar “popularidad”. Se reconocen parte 
de un campo cultural poblado de otras 
ofertas entre las cuales requieren cons- 
truir su propio espacio. Por ello, muchas 
emisoras comienzan a aceptar que la 
comunicacion no es una practica 
estrechamente racional sino en la que se 
ponen en juego los sentimientos, gustos, 
pasiones, la vida misma. Al mismo tiem- 
po, empieza a darse mas importancia a 
la calidad. Se trata de profesionalizar la 
practica y de gestionar las emisoras efi- 
cientemente. 

Todo ello desencadena practicas 
innovadoras. Se disenan nuevas progra- 
maciones y estilos de programas. Se tra¬ 
ta de ampliar las modalidades de 
financiamiento y de mejorar la calidad 
tecnica de las estrategias de coproduc¬ 
tion. Se valora la formation de los pro- 
ductores de programas antes 
considerados intranscendentes como los 
musicales de entretenimiento. Se da 
importancia a la investigation de con- 
sumo y reception. 

Estas busquedas no estan libres de 
riesgo. No es fecil conciliar profesionali- 
dad con protagonismo popular. No es 
facil resistir la logica del mercado -la de 
la maxima rentabilidad- cuando al mismo 
tiempo se quiere valorar las expresiones 
culturales no comerciales. No es f£cil 
asumir el debate, la confrontacion de 
ideas como estrategia de comunicacion 
democratica cuando no se han superado 
dogmatismos o cuando el sensacionalis- 
mo y la superficialidad informativa pare- 
cen estar ganando la batalla. 

Pero por ahi caminan las radios po¬ 
pulares latinoamericanas, empecinadas 
en ser cada dia mas plurales, mas 
escuchadas, mas efectivas en su 
decision de acabar con el monopolio de 
lapalabra. O 
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